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Dynamic Portfolio Management

Portfolio Management muss heute dynamisch sein. Es muss nicht nur zeigen wo man heute steht sondern
muss den Weg fir die Zukunft aufzeigen.

Daher sind die Bewegungen im Portfolio aufzuzeigen.

In der BCG Matrix werden die quantitativen Faktoren Marktanteil, Marktwachstum aufgezeigt, diese
Grossen sind primar Spatindikatoren.

In der Mc Kinsey Matrix werden die qualitativen Faktoren Marktattraktivitat und Wettbewerbsposition
aufgezeigt, diese sind primar Frihindikatoren die zeigen welche Herausforderungen bei der Gestaltung des
Portfolios zu managen sind.

In der Ansoff Matrix werden die moglichen Wachstumsstrategien aufgezeigt, die sich mit den heutigen und
zuklnftigen Kompetenzen beschaftigt, um damit aufzuzeigen, Gber welche Kompetenzen das Unternehmen
heute verflgt und welche Kompetenzen fur die Markte aufzubauen sind.
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Dynamisches Portfolio Management (DPM)
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BGC-Matrix
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McKinsey-Matrix
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Ansoff-Matrix
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