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DPM Dynamic Portfolio Management

Zukunftsorientierte Portfolio Steuerung
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Integriertes Porfoliomanagement
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Portfolio Management muss heute dynamisch sein. Es muss nicht nur zeigen wo man heute steht sondern 
muss den Weg für die Zukunft aufzeigen.

Daher sind die Bewegungen im Portfolio aufzuzeigen.

In der BCG Matrix werden die quantitativen Faktoren Marktanteil, Marktwachstum aufgezeigt, diese 
Grössen sind primär Spätindikatoren.

In der Mc Kinsey Matrix werden die qualitativen Faktoren Marktattraktivität und Wettbewerbsposition 
aufgezeigt, diese sind primär Frühindikatoren die zeigen welche Herausforderungen bei der Gestaltung des 
Portfolios zu managen sind.

In der Ansoff Matrix werden die möglichen Wachstumsstrategien aufgezeigt, die sich mit den heutigen und 
zukünftigen Kompetenzen beschäftigt, um damít aufzuzeigen, über welche Kompetenzen das Unternehmen 
heute verfügt und welche Kompetenzen für die Märkte aufzubauen sind. 

Dynamic Portfolio Management
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Dynamisches Portfolio Management (DPM)
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BGC-Matrix

R
e

la
ti

ve
s 

M
a

rk
tw

ac
h

st
u

m
n

ie
d

ri
g

h
o

ch

QUESTION MARK

POOR DOG

STARS

CASH COWS

Relativer Marktanteilniedrig hoch



© Gerberich Consulting AG,  Ennetbürgen - Schweiz 6

McKinsey-Matrix
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Ansoff-Matrix

M
ä

rk
te

ak
tu

el
l

n
eu

Marktentwicklungsstrategie

(aktuelle Produkte auf neuen Märkten)

Marktdurchdringungsstrategie

(aktuelle Produkte auf aktuellen Märkten)

Diversifikationsstrategie

(neue Produkte auf neuen Märkten)

Produktentwicklungsstrategie

(neue Produkte auf aktuellen Märkten)

Produkteaktuell neu



© Gerberich Consulting AG,  Ennetbürgen - Schweiz 8



© Gerberich Consulting AG,  Ennetbürgen - Schweiz 9


	Slide 1: DPM Dynamic Portfolio Management
	Slide 2: Integriertes Porfoliomanagement
	Slide 3: Dynamic Portfolio Management
	Slide 4: Dynamisches Portfolio Management (DPM)
	Slide 5: BGC-Matrix
	Slide 6: McKinsey-Matrix
	Slide 7: Ansoff-Matrix
	Slide 8
	Slide 9

